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Abstract: Satirical Romanian press use irony form with the purpose to transpose
realities in acid writing and to reform the problems which exist in our society. This study
presents one of the most known ways to express irony: intertextuality. Through a series of
examples extracted from the satirical press we will try to observe the role that the parody
and the pastiche - as important elements of the intertextuality - hold in the expression of
irony, but also the impact that they have on the reader.
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Introducere

Presa satirica se bazeazd pe forme ale ironiei, construite cu scopul de a
implementa subtilitdti intr-o scriere acidd, dar care si fie accesibild tuturor
categoriilor sociale (respectand astfel una dintre caracteristicile de baza ale
jurnalismului). Satira lucreazi cu situatii reale, mentioneazd oameni si momente
actuale. Aceasta a servit mereu populatia precum un facilitator al dezbaterilor prin
vocea sa, criticind mai ales imaginile guvernamentale sau oficialitatile publice.
Discursul satiric are o abilitate unicé de a demola situatii si valori traditionale si de
a dezvilui intotdeauna adevarul.

Mass-media recentd accentueazid nu doar prezentarea informatiilor si
descrierea realitétii, ci are tendinta sd o reinterpreteze sau sd o reconsidere.
O (re)descriere pamfletard presupune transformarea oamenilor si a intimitatii,
prin mijloace specifice, venite pe filiera intruziunilor ironice si a parodierilor, si
identificate la nivel lingvistic, stilistic si discursiv.

Oprindu-neasupraironiei, teoreticienii (ca, de exemplu, Vladimir Jankelevitch)
identificd puterea acesteia de se juca si jongla cu esentele, cu scopul negérii lor sau
a recredrii, mizdnd pe ideea contrariilor care, odatd utilizate, se inter-potenteaza.
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Intelegem din toate acestea ci ironia incearca si ascundi adevarul sau il contrazice
prin cuvintele folosite. Ironia (provenind din grecescul eironeia - ,intrebare”),
caz aparte al umorului, apare ca un procedeu stilistic, un tip de argumentare sau
de discurs. In directia anterior amintita, bazatd pe exprimarea contrariilor prin
terminologie special aleasd, vorbim despre ironie in ipostaza sa de procedeu bazat
pe disimulare. Apeland la elemente de regie/ punere in scend, se da nastere unui
text nou, ce are ca factor central contradictia: ,,Este organizarea specifica a acestor
elemente intr-un argument ironic care produce efectul siu persuasiv’'. Avem aici,
astfel, aspectele definitorii ale discursului ironic in presa: disimularea, regia si
scopul persuasiv.

Unul dintre mijloacele mai des intalnite de exprimare a ironiei este reprezentat
de intertextualitate. O absortie si o transformare a unui altui text, ,,un mozaic de
citate” dupa cum o vedea Julia Kristeva, intertextualitatea este o caracteristicd
regasitd in toate tipurile de texte, nu doar in discursurile literare. Textul jurnalistic
satiric, ce mizeaza pe ironie - Linda Hutcheon considera cd, in zilele noastre,
»Ironia este singurul mod prin care putem fi seriosi” - isi trage seva, adeseori, din
imagini intertextuale.

Teoreticienii si lingvistii plaseaza fenomenul intertextualititii ca avand o
dubli perspectiva: cea a scriiturii si cea a lectorului. In ceea ce priveste scriitura,
putem vorbi despre intentie si constientizare, materializate in text prin anumite
semne care si-1 determine pe cititor sa caute legiturile cu alte texte. In cazul lecturii,
receptorul este nevoit sa apeleze la competenta intertextuald pe care o detine
(cu variante de intelegere mai mare si crearea unor punti voalate chiar si autorului
sau, dimpotrivd, o comprehensiune deficitara, din cauza unor carente socio-
culturale). Intertextualitatea presupune ca intre doud sau mai multe texte sa existe
o relatie de co-prezenta prin existenta unui text in altul.

In cele ce urmeazi, vom identifica elemente intertextuale sub forma parodiilor
si pastiselor in texte jurnalistice de satird, urmand clasificarea realizata de Maria
Cvasnii Catdnescu®. Aceasta, pornind de la ideea conform cireia intertextualitatea
este un un mijloc prin care informatiile de presd sunt reliefate in mod plastic,
identificd patru tipuri specifice de concretizare ale sale si anume: prin citare,
parodie, pastisd, ambiguizare. Studiul de fata se axeaza cu precddere asupra parodiei
si pastisei, pentru a identifica rolul pe care acestea il detin in evidentierea ironiei,
precum si impactul pe care il au asupra cititorului.

Parodia este un procedeu intertextual care are un grad mare de expresivitate si
este valorificat deseori de citre jurnalisti. In cazul acesta, publicistii reconstruiesc
o secventd textuald anterioard enuntului parodiat, dind nastere unui construct
nou ce foloseste ca expresie a atitudinii ironice a jurnalistului. ,Parodia

!,,Cest lorganisation spécifique de ces éléments dans un argument ironique qui produit son effet
persuasif” (trad.n., in Ekkehard Eggs, “Rhétorique et argumentation:de l'ironie”, Argumentation
et Analyse du Discours, nr. 2, 2009, https://journals.openedition.org/aad/219, DOI: 10.4000/
aad.219, accesat in data de 10.07.2019.

? Linda Hutcheon, Poetica postmodernismului, Bucuresti, Editura Univers, 2002, p.73.

* Pentru mai multe informatii, a se vedea Maria Cvasnii Citanescu, Reforicd publicisticd: de la
paratext la text, Ed. Universitatii din Bucuresti, pp. 30-41.
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textuald se bazeazd pe mecanisme discursive opozabile, dar complementare: ea
presupune de-constructia, modificarea unui text/enunt preexistent, avind ca
rezultat final transformarea textului initial intr/un text nou™. Uz4nd de procedee
precum substitutia, adaugarea ori suprimarea, se determina modificiri lexicale
sau semantice si se provoacd enunturi cu grade diverse de complexitate si
expresivitate.

Pastisa presupune un model initial care este ironizat, prin (re)interpretare
si (re)scriere (se bazeaza pe o preluare mecanica a unui model textual dintr-un
domeniu anume si pe transferul lui intr-o altd ramura de activitate, iar aceasta
modalitate serveste la exprimarea atitudinii ironice a creatorului ei). Exploatarea
proverbelor, a maximelor sau a unor sintagme fixe, usor recognoscibile si simplu de
reprodus sunt principalele surse la care se apeleazd, dand nastere la noi structuri:
»In pofida banalititii sale, unul dintre cele mai rezistente si mai productive
mecanisme de pastisd parodica il constituie reciclarea imitativd™ a ceva anterior,
similar ei. In presa, pastisa apare mai ales in varianta de granitd, intr-o forma
impurd, dupd cum afirma si Maria Cvasnii Catdnescu, sub formd de pastisa-
parodica. De aici si alegerea noastrd de a trata aceste doud mijloace impreuna, de a
le identifica si a descoperi rolul si importanta la nivel ironic.

In textele jurnalistice analizate’, pastisa (parodici) presupune folosirea unor
proverbe sau expresii intrate in uzul limbii romane. Proverbele apar sau sub forma
lor originald, sau cu anumite modificiri structurale, care poartd in sine nota
ironica.

Proverbele nemodificate, pédstrate in varianta originald, nu sunt extrem de des
intalnite. Jurnalistii opteaza pentru a schimba, ironic si parodic, elemente ale zicitorilor
si maximelor cunoscute, tocmai cu scopul de a amenda anumite deviatii si probleme ale
societatii si ale clasei de guverndmant. Insa, aceste variante fixe vin in contrapondere cu
nota de ironie adusa prin alte mijloace, cu acele elemente contradictorii, ce subliniazd
mai puternic ideea parodiei. Astfel, regdsim asemenea exemple in articolul Mesajul
profesorului Dragnea la Scoala de Vard a PSD: Omul cat trdieste, invatd. Sd fure:
»Dragnea va oferi un alt spectacol de stand-up comedy cu tema Ai carte, ai parte, astfel
incat sd acopere in intregime si rotund sloganul Scolii de Vard a PSD: Omul cdt trdieste
invatd. Sd fure, cunoscut ca si Noi ciordim, nu gdndim” (17 iunie). Proverbele la care se
face referire, ,Omul cét triieste, invatd’, respectiv, ,,Ai carte, ai parte” apar in opozitie cu
termeni precum sd fure sau ciordim, nu gdndim, toate aflaindu-se sub sceptrul ideii de
culturd si educatie vis-a-vis de farddelege si inculturd. De asemenea, tot pastisa parodicd
apare si prin prisma utilizérii proverbelor ,,S-a intélnit hotul cu prostul’, cu trimitere
directd la Liviu Dragnea si Viorica Déncila sau ,,Sa-si pund cenusi in cap’, vorbindu-se

* Ibidem, p. 232.

5 Ibidem.

¢ Toate articolele asupra carora ne-am oprit atentia sunt preluate din cele doua cele mai citite
publicatii satirice roméanesti, mai cunoscute si mai vizibile, Catavencii si Kamikaze, in varianta
online, din perioada mai-iunie 2018. Nu vom mentiona pentru fiecare sursa exactd, din motive
structurale, optdnd doar pentru amintirea datei in care articolele au apérut.
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despre Corneliu Vadim Tudor, care a atacat un rabin printr-o poezie - tot o contradictie,
prin asocierea unui nationalist i a pocdintei in fata unor ,strdini”. Intentia vaditd este
aceea de ridiculizare a unor institutii si a personalului angajat sau a reprezentantilor
acesteia, iar terminologia ne duce spre ideea unei oralitati ,,de factura polemicd™.

In aceeasi directie, dar mult mai des intalnite, se numira acele proverbe si
maxime care pdstreazd configuratia sintactica (indici diagnostici ai textului imitat),
modificérile fiind la nivelul vocabularului. Un exemplu ar putea fi editorialul
Prostia e de aur, semnat de Doru Buscu; trimiterea la zicala ,,Tacerea e de aur si
vorba de argint ¢’ infiereazi, ironic, incapacitatea guvernatilor de a proteja
patrimoniul national (se face o analizd asupra dosarului trimis la UNESCO care
inscrie in patrimoniul mondial Peisajul cultural minier Rosia Montand, 29 mai,
editorial).

De asemenea, expresia populard ,,a se duce pe apa simbetei” pare a fi una
indragitd in spatiul mediatic. Intalnim, in acest sens, articolul Cum se mai duce
bugetul Timisoarei pe apa artezienelor (in care, prin inlocuirea ,sdmbetei”
cu ,artezienelor” ni se ilustreazd, in mod parodic, o situatie a unor cheltuieli
nejustificate ale bugetului public) (11 iunie, investigatii), dar si ,timiditatea lui s-a
dus pe spritul simbetei” (unde substitutia lexicala a simbetei cu spritul face referire
la faptul ca lui Liviu Dragnea a inceput sa-i placa alcoolul, acesta fiind considerat
unul din motivele din cauza caruia premierul nu mai ia decizii rationale, de unde
si ironia) (14 iunie).

Pe acelasi tipar identificam si o forméa a proverbului ,,Cere si ti se va da” - Cerere
si ti se va da, cu trimitere directd la birocratia excesiva din tara, sau, in articole
dedicate tot ,,bunei” administratii locale: ,,nicio fapta bund nu riméne nepedepsitd™:
»Cum insd dupd nici o faptd bund a primarului nu rdmdne bugetul nepedepsit,
trebuie sd vd zicem ca toata combinatia asta e o veritabild roméaneascd’, precum i
»Apa trece, pietrele raman”, sub forma ,,Dar apa trece si ideile de valoare raman”
(un articol despre cheltuieli pentru inchirierea unor toalete publice). Toate aceste
exemple se axeazd pe proverbe cunoscute bine de citre lector, tocmai pentru ca
intertextualitatea sd capete acea ,,complicitate™ care face posibild interconexiunea
jurnalist lector, prin intermediul ironiei.

In plus, trebuie amintite si anumite sintagme fixe, ce riman in memorie
si pot fi identificate usor sau diverse sloganuri si elemente publicitare, ce devin
arme ironice in mainile jurnalistilor. Astfel, avem intertextul ,,Monarhia salveaza
Romaénia” sub forma Colonoscopia salveazd Romdnia (8 aprilie) - un articol dedicat
situatiei actuale a tdrii. Una dintre cele mai des intalnite expresii este ,Noaptea
ca hotii!”, lozinca devenitd atit de cunoscutd in urma protestelor din februarie

7 In acest sens, Ioana-Cristina Pirvu identific acest lexic ca ficand parte din ,limbajul familiar,
uneori, chiar cu notd argotici”. Asemenea termeni ,,surprind, amuza, satirizeaza, dar incalcd o
norma ideald a comunicirii sociale”. (Ioana-Cristina Pirvu, Arhitectura textului jurnalistic actual,
Editura Universitatii din Bucuresti, 2008, p.215).

8 Aceastd idee este sustinuta de Sorin Preda care amintea, discutdnd despre ironie in textul jur-
nalistic, cum textul parodiat si transformat isi insuseste ,,rolul de intermediar complice al ascul-
tatorului” (Sorin Preda, Jurnalismul cultural si de opinie, Editura Polirom, Iasi, 2006, pp. 92-93).
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2017. O regésim frecvent sub forma neschimbata: ,Iar daci sunteti cuminti si trec
legile justitiei si scapd Dragnea de puscirie, o si aveti doud: una cu care sa mergeti
ziua §i una cu care sd mergeti noaptea, ca hotii!” (articolul BMW-ul de 100.00 de
euro al lui Dragnea. Dacd mdncati eugenii, o sd aveti si voi!), sau Pe perioada
caniculei, ca sd nu lesindm la furat, vom guverna noaptea, ca hotii. (13 iunie).

Pastisa parodicd publicitard este si ea prezentd prin trimiteri intertextuale
la sintagme din reclame ce sunt prezente in memoria publicului. Un exemplu il
regdsim chiar intr-un titlu, in articolul Dincoace era prea ieftin (7 iunie), ficAndu-
se referire la celebra reclama la un magazin de electrocasnice, unde apare replica
»Scump, doamna, scump. Dincolo era mai ieftin!”. Foarte interesant de mentionat,
in legaturd cu acest text, este faptul ca subiectul articolului e reprezentat de o
inventariere a situatiei publicititii in Romania, de unde si trimiterea cu valoare
ironica.

Ludicul are si el partea lui de intertextualitate in presa roméaneascd satirica.
Bunaoard, putem discuta despre articolul Din bucata mea de pdine: ,0000f,
Eugene! Si ti-am zis sé fii atent cd <<Cine nu-i gata, il iau cu lopata>>...N-ai vrut
sd ma crezi. Poftim, cine trage acum ponoasele lipsei de incredere in autoritati’,
afirmd un muncitor care trebuie s ridice un les de céine de pe strazile patriei. Este
o asociere inedita intre sintagma folosita in jocul de-a v-ati ascunselea si moartea
animalelor din cauza soferilor vitezomani. In spatele ironiei se ascunde nota de
tragism, identificatd prin aceste trimiteri spre jocul copildriei, cAnd cel care nu
era pregitit (adicd ascuns), pierdea. La fel si in situatia prezentatd, in care se face
analogia cu animalele moarte, dar, din nou, cu ségeti ironice trimise spre autoritati.

Intertextualitdtile istorice nu puteau lipsi nici ele din asemenea texte
jurnalistice. Parodic, prin elemente de pastisd, se fac trimiteri sau la slogane
precum ,,Stima noastrd §i mandria, Ceausescu: Romania!” in articolul Slogan
pentru mitingul PSD: Stima noastrd si mandria, Liviu Dragnea-Puscdria (7 iunie),
sau la momente istorice pentru perioada actuald, cum a fost céstigarea Cupei
Roland Garros de citre tenismena Simona Halep, prin afirmatia ,,Dumnezeu va
face dreptate in marea lui bundtate: cea de la Paris are tara la picioare, cealalta
va avea soarta galosilor” -avind in vedere expresia ,a avea lumea la picioare”
(Albul Romdniei e la Paris, 9 iunie).

Toate acestea reprezintd o repozitionare ironicd fatd de un text (de cele
mai multe ori scurt), dar care este adus in prim-plan ca unul nou: ,Parodierea
textelor de mici dimensiuni (maxime, proverbe, expresii idiomatice, replici sau
versuri celebre, izolate de context) conduce la formarea unor secvente contigue
cu modelul, ca organizare lexico-gramaticald, dar neomogene functional: ele
devin pseudoproverbe, titluri (de carti, reviste, articole de presa), sloganuri de
propaganda politicé si mai ales comerciald™.

O situatie aparte este detinuté de citre intertextualitétile ce contin elemente ale
parodiei si pastisei care au similitudini cu topuri/clasamente diverse (de sdnatate,
frumusete, dragoste, educatie si timp liber etc.) regésite adeseori in revistele pentru

® Maria Cvasnii Catdnescu, op.cit., pp.232-233.
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femei, cele de moda sau in tabloide. Astfel, un asemenea articol este 7 minuni ale
Teleormanului (21 aprilie). Foarte multi ministri, secretari de stat si politicieni
cu functii cheie din statul roman provin din acest judet, care nu exceleazd nici
la nivel cultural, nici educational, iar analogia cu cele 7 minuni ale lumii accentueazi
tenta ironica.

Pe acelasi palier am putea incadra si Cele 10 porunci ale credinciosului de
partid. Ca trimitere de bazd regasim Decalogul — Cele 10 porunci date lui Moise
de citre Dumnezeu, pentru a fi ciliuzitoare oamenilor in credinti. Insd, pe langa
acestea, intervin si proverbe, cu mici modificiri lexicale si semantice. Putem
extrage mai multe exemple, ca: ,,1. Banul este Dumnezeul tdu!” (Banul este ochiul
dracului); ,,2.Poti sd-ti faci Dumnezeu cioplit, pe care sa-1 legi la oglinda de la
masind, sau si-l atirni pe perete in dormitor” (,Sa nu-ti faci chip cioplit, nici
altd asemdnare, nici s te inchini lor”); ,,6. Nu fura méiine ce poti fura azi!” (,Nu
lasa pe maine ce poti face azi”); ,10. Nu ravni prea mult la averea aproapelui tiu,
fura-o!” (,,Sa nu poftesti nimic din ce este al aproapelui tiu”, dar si ,,Sa nu furi”)
etc. Incursiunile ironice sunt cu atat mai pregnante, prin atasarea la elementele
de pastisa a unei fotografii ce il prezinta pe Liviu Dragnea drept un sfant. Astfel,
prin diferitele articolele asupra cdrora ne-am oprit atentia, am realizat o scurtd
incursiune in spectrul intertextualitatii, prin aspecte ale parodiei si pastisei prezente
in textele citate.

In concluzie, dupi cum se poate observa si in exemplele prezentate, parodia
si pastisa merg ména in mand, sunt interconectate si dependente in textele din
mass-media. Alegerea lor de catre jurnalisti are un scop dublu, dupéd cum afirma
si Maria Cvasndi Catdnescu: ,,Parodia si pastisa (...) nu distrug prestigiul textului
sau al tipului de text pe care il transforma si il imitd, ci, dimpotrivd, si-1 asuma;
beneficiind de autoritatea culturald a modelului, textul nou creat prezintd dublu
avantaj: este instrument de atragere a receptorului, incitat sd depisteze aluzia
culturald, si instrument de manipulare a aceluiasi destinatar-tinta™'®. Fie ca
discutdm despre proverbe, maxime, sintagme fixe devenite asemeni unui laitmotiv
sau expresii idiomatice, toate analizate anterior, se observa incercarea jurnalistilor
de a introduce notele ironice prin apelul la intertextualitate. Intertextualitatea, prin
formele ei parodice si de pastisa, devine mijlocul esential de expresie a enuntarii
ironice in presa romaneasca satirica.
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